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  انجمن علمي تجارت الكترونيكي ايران
  سند راهبردي

  
 و ي تجارت الكترونيكي علميمنظور گسترش، پيشبرد و ارتقا ران به ي ايانجمن علمي تجارت الكترونيك

 ي تجارت الكترونيك  در زمينهي و پژوهشي نيروهاي متخصص و بهبود بخشيدن به امور آموزشيتوسعه كيف
ران مستقر در وزارت علوم، ي اي علميها ون انجمنيسي كم22/4/1388رخ  مو2416/3شماره براساس مجوز 

 و انتخاب اعضاي 14/8/1388و پس از برگزاري اولين مجمع عمومي در تاريخ س ي تأسيقات و فناوريتحق
 هاي كلان انجمن  ، سياست25/8/1388 در تاريخ  با برگزاري اولين جلسه هيات مديره،هيات مديره و بازرس

  . دگرديانداز، ماموريت و راهبردها تدوين  در قالب چشموق اهداف تشكيل انجمن  تحقبراي
  

  : چشم انداز •
 موثرترين قطب و مرجع علمي كشور در توسعه دانش محور علمي تجارت الكترونيكي ايرانانجمن 

  .تجارت الكترونيكي است 
  
  :ماموريت •

  الكترونيكي علمي كشور در حوزه تجارتارتقاي سطح  گسترش مرزهاي دانش و -1

اي در حوزه  و ترويج اخلاق حرفهبسترسازي براي جلب مشاركت فعالان بخش غيردولتي  -2
 تجارت الكترونيكي كشور 

 المللي ها و نهادهاي تخصصي ذيربط در سطح بينتعامل فعال با سازمان -3

  تحقيقاتي داخلي و خارجي آموزشيها و مراكز تعامل فعال با دانشگاه -4

  تجارت الكترونيكييهاها و كاربرد قابليتسازي و ترويج  آگاه -5

 هاي كلان ملي در حوزه تجارت الكترونيكيگيري  و تصميمهاگذاري مشاركت در سياست -6

 
  

  :راهبردها •
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  :شود اهداف فوق، راهبردهاي اجرايي زير بكار گرفته ميدر راستاي 
  :يكي از طريقارتقاي سطح علمي كشور در حوزه تجارت الكترونگسترش مرزهاي دانش و  -الف

 اي هاي بنيادي،كاربردي و توسعه انجام تحقيقات و پژوهش -1

 انتشار كتب، مجلات علمي و تخصصي در اين حوزه  -2

 اندازي كتابخانه ديجيتالي در حوزه تجارت الكترونيكي راه -3

 هاي آموزشي  ارايه خدمات آموزش تجارت الكترونيكي از طريق برگزاري كارگاهها ودوره -4

 نظران ي تخصصي با حضور صاحبها برگزاري نشست -5

 ي فعال در حوزه تجارت الكترونيكيهانامه به نهاديارائه گواه -6

  
و ترويج اخلاق حرفه اي در حوزه تجارت  بسترسازي براي جلب مشاركت فعالان بخش غيردولتي -ب

  : از طريقالكترونيكي
  هاي غير دولتياي براي نهادارائه خدمات مشاوره .1
   تخصصي با حضور فعالان بخش غيردولتي - علمي هاي تشكيل كميته .2

 برگزاري جشنواره ملي تجارت الكترونيكي .3

 انتخاب و معرفي برترين ها در حوزه تجارت الكترونيكي .4

 
  : :المللي از طريق  بين منطقه اي و نهادهاي تخصصي ذيربط در سطحها و سازمانبا   تعامل فعال-ج

 و اخذ نمايندگي از آنهاي مزبور ها و نهادهاسازمانعضويت و حضور در  .1

هاي  و ارزيابي هاتدوين و تنظيم گزارشها و نهادهاي مزبور در  مشاركت با سازمان .2
 المللي در حوزه تجارت الكترونيكي بين

ها و نهادهاي  مشترك با سازمانيهاو همايش آموزشي – علمي هاي برگزاري برنامه .3
 مذكور در ايران ساير كشورها
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 : از طريقخارجيها و مراكز تحقيقاتي و آموزشي داخلي و  عال با دانشگاه تعامل ف- د

 هاي آموزشي مشترك  برگزاري دوره .1

  ينيك در حوزه تجارت الكتروي كاربرديها ايدهي سازي و تجاريحمايت از پياده ساز .2

 هاي مرتبط با تجارت الكترونيكي ها و سرفصل مشاركت در طراحي و تدوين رشته .3

   تخصصي انجمن- علمي هاي ها در كميته حبنظران دانشگاه صاتعامل با .4

 
 : تجارت الكترونيكي از طريقهايها و كاربرد سازي و ترويج قابليت  آگاه-هـ

 هاي عمومي و تخصصي در حوزه تجارت الكترونيكيها و نمايشگاه برگزاري همايش .1

 پديدآورندگان آثار در اين حوزهحمايت از  .2

 ايي در حوزه تجارت الكترونيكي مي و محتواي چندرسانهانتشار جزوات آموزش عمو .3

 سطح كشورتاسيس شعب انجمن در  .4

 مشاركت در تامين محتواي برنامه هاي ترويجي تجارت الكترونيكي بارسانه ها .5

توسعه و ترويج فرهنگ استفاده از تجارت الكترونيكي به جاي تجارت تلاش علمي در  .6
  سنتي

  
 :هاي كلان ملي در حوزه تجارت الكترونيكي از طريقگيري  و تصميمها گذاري مشاركت در سياست  - و

 گذار اي و تخصصي به نهادهاي سياست ارايه خدمات مشاوره .1

المللي تجارت الكترونيكي و  سازي استانداردهاي بين  در بومي سازي و پياده علميهمكاري .2
 تدوين استانداردهاي ملي در اين حوزه

 هاي توسعه تجارت الكترونيكي كشور ررات و برنامهمشاركت در تدوين قوانين و مق .3

 


